TILBAGE - Bo A Knudsen (t.v.) og Mikael Randel har atter fundet kursen, men vil have Carnegie WorldWide helt tilbage pa toppen.

Carnegie WorldWide er tilbage pa

Efter flere dr som branchens
ubestridte stjerne lob
Carnegie WorldWide ind i
problemer i begyndelsen af
det nye artusinde. Nu er
foreningen pa vej tilbage.

COMEBACK
Af KRISTOFFER BRAHM

B Carnegie WorldWide er et navn,
der forpligter.

Investeringsforeningen var i flere ar
second to none. Et pejlemaerke for alle
andre, som affedte respekt og be-
undring.

Flagskibet hos Carnegie er afde-
lingen med globale aktier. Den rum-
mer 3,5 mia. kr., hvilket er 70 pct. af
den samlede formue i foreningen.

Den misundelsesvardige status som
branchens leder led en krank skabne
efter 2000. Flere érs fejllaesning af
markedet har kostet, og foreningen
kan ikke leengere som for prale af
branchens bedste afkast, uanset
hvilken periode man maler over.

Andre har taget teten. Men Carne-
gie WorldWide er pa vej tilbage.

»Efter tre sveere ar har vi set en
vending i performance,« fastslar
Mikael Randel, direkter i Carnegie
Asset Management, som er radgiver
for investeringsforeningen.

Begyndelsen af det nye artusinde
har vaeret en god periode for sdkaldte
valueinvestorer, som gar efter sel-
skaber, hvor aktiekursen ikke afspejler
selskabernes reelle vaerdier.

Sma selskaber har ogsa klaret sig
godt pa bekostning af store.

Carnegie WorldWide satser hverken
pa value eller pa de sma.

»Den stil, vi har, tror vi vil sta sig
godt fremover. Den vil komme til sin
ret,« siger Mikael Randel.

Samlet set far 2004 betegnelsen "et
acceptabelt ar", og Carnegie World-
Wides flagskib er det eneste globale
isleet pa top 20-listen over de bedste
afdelinger, hvis man ser bort fra et par
rene valueafdelinger.

Kan gore det bedre

»Men vi kan gore det bedre. Vi gar
efter store, vaekstorienterede sel-
skaber, og vi ser vinden blase i deres
retning, mens der kommer lidt mod-
vind pa cykelstien for valueaktier, om
end der ogsa vil vere gode mulig-
heder blandt dem. Nér vaeksten i
virksomhedernes profit tager af, klarer
de store sig typisk godt. Det forventer
vi sker til neste ar,« siger Bo A. Knud-
sen, portefoljemanager i Carnegie
WorldWide.

Folkene bag Carnegie WorldWide er
ekstremt fokuserede. Formuen i den
globale afdeling er placeret i blot 25
virksomheder.

Feelles for dem er, at der labende
strommer mange penge i kassen (et
stort cash flow), og at de betaler
udbytte til aktionaererne.

Carnegie WorldWide fokuserer
specielt pa Japan og de sakaldte nye
markeder som Fjerngsten. Ogsa
olieselskaber satser foreningen eks-
traordinert pa.

»Nye markeder og oliesektoren er to

omrader, hvor det har veeret nemt at
finde gode selskaber. Olieaktier er
efter vores opfattelse fortsat attrakti-
ve, for markedet har fastsat deres kurs
ud fra en forholdsvis lav oliepris pa 20
dollars. Vi forventer en pris pa 30

Vakst under pres
Investorer med fokus pa vaekst har haft
markedet imod sig siden 2000
@ Dow Jones Value index (US) e Dow Jones Growth index (US)
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dollars,« siger Bo A. Knudsen.

Carnegie vurderer, at veeksten i USA
forbliver pd et pant niveau, hvilket
vil smitte positivt af pa de nye marke-
der.

Her har foreningen en stor del af
formuen placeret. Det samme gor sig
gaeldende med olie- og japanske
selskaber.

»Vi forventer, at konjunkturerne vil
vaere gode i Japan, selv om de seneste
tal ikke ser sddan ud. Vi tror pa pan
vakst,« siger Mikael Randel.

Vil tilbage i toppen

Malet er at tilbageerobre pladsen
helt i toppen som den forening, de
andre forsgger at leve op til. De sene-
ste to ar er foreningen blevet nummer
to i Dansk Aktie Analyse og Jyllands-
Postens karing. Det skyldes dog ikke
mindst de historiske bedrifter, idet
langsigtet afkast vaegter tungt.

»Vi er selvfolgelig ikke tilfreds med
det, der er sket, og vi haber pa at
komme tilbage til tidligere tiders
atkast,« siger Mikael Randel.

Bo A. Knudsen er mere direkte:

»Selv om vi siger mange tak for at
veere blevet nummer to i ar, er det
ikke noget, der far champagneprop-
perne til at springe. Far vi en for-
steplads, kan det vere, der er kage i
kantinen. For vi vil veere nummer et.«
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